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0. Introduktion

Deskriptiv statistik handlar om att sammanfatta ett datamaterial pa ett 6verskadligt vis - att
karaktérisera materialet. FOr att sammanfatta ett material anvénder vi o0ss av statistiska
sammanfattande matt, aven kallat karaktaristikor. Fragan &ar dock, vad som menas med
overskadligt? Vad ar det vi vill karaktérisera?

Jo, den egenskap vi forst brukar intressera oss for dr var materialet har sin kdrna — sitt
centrum. | statistiken talar vi om materialets lage (eng: location). FOr att beskriva ett
datamaterials lage kan vi anvanda oss av olika lagesmatt (karaktaristikor som beskriver lage).
Ett kant lagesmatt ar det vanliga medelvardet.

Né&sta egenskap som brukar vara intressant att beskriva &r datamaterialets spridning (eng:
spread, variability). Ar materialet relativt koncentrerat kring sin karna eller har det en stor
spridning? For att karaktarisera spridning finns det forstas en mangd spridningsmatt att vélja
pa. Ett flitigt anvant spridningsmatt &r den sa kallade standardavvikelsen.

UtOver att beskriva ldge och spridning kan materialets form (eng: shape) ge nyttig
information. Ar materialet symmetriskt eller skevt fordelat? Ett datamaterials form kan
visualiseras med hjalp av grafer. Utover grafisk illustration kan man &ven anvénda
karaktaristikor for skevhet (eng: skewness) och toppighet (eng kurtosis).

Sammanfattningsvis, handlar deskriptiv statistik om att beskriva ett datamaterials egenskaper
vad det géller:

= L&ge
= Spridning
= Form

Tanken med deskriptiv statistik ar som tidigare papekats att ge en overskadlig bild av
datamaterialet. Naturligtvis vill vi att denna Gverskadliga bild dven ger en réttvis bild av
datamaterialet. Att var statistiska presentation ar korrekt.

Svarigheten ar att det finns olika satt att sammanfatta data pa. For att exempelvis beskriva
datamaterialets lage finns flera olika statistiska matt att valja pa, bland annat: typvarde,
median och medelvarde. Fragan ar vilket vi ska valja? Eller om vi ska ta med flera? | varje
situation maste vi forsoka finna lampliga val av statistiska matt och grafisk illustration.

Ja, valet av deskriptiv statistik beror framst pa vilken dataniva variabeln har som vi vill
sammanfatta. Ar det nominal, ordinal, intervall eller kvantitativa data (intervall eller kvot)



som ska sammanstallas? Vidare kan datamaterialets form vara viktigt att beakta vid valet av
lages- och spridningsmatt. En annan aspekt ar den pedagogiska. Det géller att vélja en
statistiskt effektiv och korrekt sammanstélining som samtidigt ar pedagogiskt anpassad till
lasekretsen.

Denna laboration &r uppbyggd efter vilken dataniva som variabeln i fokus har. Vi studerar
datanivaerna i féljande ordning: nominal, ordinal och slutligen kvantitativa data.

Laborationen forutsatter att man genomgatt kompendiet: Kom igang med SPSS!
Ovningarna innehaller relativt detaljerad guidning i SPSS, men testa garna sidospér pa egen
hand!

Lite da och da kommer fragor som ska besvaras (forutsatter att man tillgodogjort sig aktuell
teori). Det kan vara en god idé att ha kursbok och eventuella kompendier néra till hands.

Vissa moment som att snygga till tabeller och grafer genom att byta farger, typsnitt etc ar
trixiga och kraver envishet och talamod. Dessa moment kanske inte heller innehaller varenda
lilla detalj om hur man klicka och véljer bland alla instéllningar. Men ska man ldra sig dessa
detaljer galler den harda vagen... testa och testa om och om igen. Dock &r val av farg etc inte
speciellt centralt i kursen och kan i viss man prioriteras bort till fordel for de mer statistiska
sporsmalen...

Tanken med laborationen &r att det ska fungera som ett inlarningsmoment dér vi successivt
tranar pa saval statistik som anvéandning av SPSS. Och dessutom ha lite smakul...

Nar ni forvantas gora nagot i SPSS markeras detta med symbolen: »

Fragor som ska besvaras ar markerade med gron farg.
Till varje fraga hor ett antal svarsalternativ, varav ett eller flera kan vara rétt.
Anvand mallen: TS1_labl svar for att ange dina svar.
Spara dina svar i ett dokument med namnet:
TS1 labl_svar_dinainitialerochfodelsear
Exempelvis skulle mina svar sparas i dokumentet: TS1 labl svar mg66

Lamna in ditt dokument i Disco via fliken: Inlamning labl
SENAST: Séndag 23 November kl 23.59

Kampa pa och lycka till! /Martin



1. Att beskriva nominaldata

I slutet av ar 2005 gjorde Telia en undersokning infor stundande jul och eventuella 6nskemal
vad det galler mobiltelefoner:
Se lank: http://www.teliasonera.se/press/pressreleases/item.page?prs.itemld=179334

Vi ska anvénda ett datamaterial som ar simulerat, men inspirerat fran denna undersokning:
SPSS fil:att anvanda: val_av_mobil

En av fragorna i undersokningen var:
”Om du skulle fa en mobiltelefon i julklapp, vilket méarke skulle du da vilja ha?”

Vi ska studera svaren pa denna fraga generellt sett och darefter uppdelat efter kon samt
generation.

1.1 Att beskriva nominaldata — univariat

Lat oss borja med att studera de tre variablerna Kén (2 kategorier), Aldersgrupp (2 kategorier)
samt Mobilméarke(7 kategorier) univariat. Univariat statistik innebdr att vi skapar statistik for
varje variabel separat. Samtliga variabler ar nominaldata (alder ar egentligen kategoriserade
kvotdata, men behandlas i detta fall som nominaldata).

Passande statistik for nominaldata &r att berakna antal (frekvens) samt andel (relativ frekvens,
proportion) svar i respektive kategori. Detta gors lampligen i proceduren med det passande
namnet: Frequencies...

» Valj Analyze/Descriptive Statistics/Frequencies... och flytta éver samtliga variabler
till rutan Variable(s):

&i Frequencies pd
%Eiib;@: | statistics... |
&5 Generation [Lldergrapp)] | Chatts... |
G Vilket marke dnskas? M. | Format. |

[ &l
» Klicka OK

Lat oss borja med demografin (bakgrundsvariablerna kon och aldersgrupp). Som vi kan se i
resultatet &r det fler man an kvinnor med i studien. N&stan sex av tio & méan. Nar det galler
alderskategori ar det nastan fifty-fifty. Lat oss nu studera variabeln som éar i fokus, var
malvariabel, vilket mobilmarke man skulle vilja ha i julklapp.


http://www.teliasonera.se/press/pressreleases/item.page?prs.itemId=179334�

Vilket marke onskas?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid  SonyE 516 51,6 51,6 51,6
Nokia 273 27,3 27,3 78,9
Siemens 38 3,8 3,8 82,7
Motorola 29 29 29 85,6
Samsung 93 9,3 9,3 94,9
LG 23 23 23 97,2
Owvriga 28 238 2,8 100,0
Total 1000 100,0 100,0

Som vi kan se ar SonyEricsson dominerande med Nokia pa en god andraplats. 1 kolumnen
Cumulative Percent adderas procenten samman, exempelvis kan vi se att SonyE och Nokia
tillsammans svarar for nastan 80% av 6nskelistan.

Visst hade det varit passande med en graf som komplement till tabellen ovan. Vidare vore det

snyggt att fa markena i fallande ordning efter popularitet.

» Valj Analyze/Descriptive Statistics/Frequencies... Men lat nu endast variabeln

Mobilmarke vara i rutan Variable(s)

» Klicka pa knappen Format och markera darefter Decending counts (avtagande antal)

under Order By. Klicka Continue.

» Klicka pa Charts, valj Bar charts (eller pajdiagram om du vill...)och Percentages

enligt:

Zi Frequencies: Charks

Chart Type
() Mone
G

(") Pie charts

() Histograms:

Chart VYalues

(_) Frequencies (%) Percentages

Nu ska tabellen visa marken i fallande ordning efter popularitet:

Vilket marke 6nskas?

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent

Valid SonyE 516 51,6 51,6 51,6
Nokia 273 27,3 27,3 78,9
Samsung 93 9,3 9,3 88,2
Siemens 38 3,8 3,8 92,0
Motorola 29 29 29 94,9
Owriga 28 28 28 97,7
LG 23 2,3 23 100,0
Total 1000 100,0 100,0

Intressant att notera att de fem populéraste markena svarar for 95% av Onskelistan (se




kolumnen med Cumulative Percent).

Personligen gillar jag béttre att f& kategorin Ovriga i slutet av tabellen:

Vilket marke onskas?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid  SonyE 516 51,6 51,6 51,6
Nokia 273 27,3 27,3 78,9
Samsung 93 9,3 9,3 88,2
Siemens 38 3,8 3,8 92,0
Motorola 29 29 2,9 94,9
LG 23 2,3 2,3 97,2
Owriga 28 2,8 2,8 100,0
Total 1000 100,0 100,0

Detta lyckades jag med efter en stunds trixande. Jag dubbelklickade pa tabellen for att fa den
aktiv (ska da bli en streckad ram runt). Markerade LG och drog LG, sléppte den ovanfor
Ovriga och valde Insert Before. Problemet som uppstar ar att kolumnen Cumulative Percent
inte raknades om. Jag fick manuellt andra véardena (dubbelklicka pa ett véarde och justera) for
att fa denna kolumn att stamma.

| detta fall saknas inga observationer, vi har inget internat bortfall, darfér blir kolumnen
Percent och Valid Percent helt identiska. Om vi haft bortfall hade kolumnerna skilt sig at. |
kolumnen Percent betraktas bortfall som en katagori, medan kolumnen Valid Percent
innehaller procentuella fordelningen endast bland dem som svarat. Men som sagt, i detta fall
ar de identiska.

» Dubbelklicka pa tabellen for att fa den aktiverad (om den inte redan ar det). Markera

dérefter huvudet i kolumnen Valid Percent.
» Hdogerklicka och vélj Select/Data and Label Cells (nu markeras hela kolumnen)

Vilket marke onskas?

Cumulative |-
: Frequency Percent i
| valid  SonyE 516 51,6 What's This?
f:Ukla 273 273 cut Clel-x
amsun
. g 93 8.3 Copy Ctrl-C
Siemens kL] 38
Matorola 29 2,9 Paste Ctrl-
LG 23 23 Clear Delete
Owriga
g 28 28 Select 4 Table
Total 1000 100,0
....................................... Showy Dimension Lakbel Diata Cells
Data and Label Cells

» Trycka darefter pa Delete

Ska vi snygga till tabellen lite ytterligare?
» Aktivera tabellen, klicka htger musknapp och valj Table Looks, snygga upp tabellen
med lite farg (se kompendiet: Kom igang med SPSS).
» Dubbelklicka pa text i rad och kolumner och ersétt engelska begrepp till Svenska.



Kanske fetmarkera nagot varde?
Sa har blev min tabell (tagit bort ordet Valid, andrat rubriker i kolumner till svenska, lagt

pa farg, fetmarkerat 51,6% som &r det hogsta vardet):
Vilket marke onskas?

Kumulativ

Antal Procent procent
SonyE 516 51,6 51,6
Nokia 273 27,3 78,9
Samsung 93 9,3 88,2
Siemens 38 3,8 92,0
Motorola 29 2,9 94,9
LG 23 2,3 97,2
Owriga 28 2,8 100,0
Total 1000 100,0

Lat oss dven snygga till grafen:
» Dubbelklicka pa grafen for att hamna i "grafeditorn”
» Dubbelklicka pa Percent (vid y-axeln) och &ndra till svenska
» Dubbelklicka darefter pa staplarna sa att rutan med Properties Oppnas
» Vilj fliken Categories, byt plats pa LG och Ovriga

x|
Depth & Angle “ariahles
Chart Size Fill & Border Categories Bar Optionz

Warisble: | Vilket marke onskas? ¥ |

|:| Collapze (sum) categories less than: %
Categories

Sort by: |Custom '|
Order:

SonyE | £ |
Mokia —
Samzung | = |
Siemens —
Motarola | b |

Lz
Croriga

» Klicka pa Apply
» Valj nu fliken Fill & Border och mixtra en stund med olika farger for att snygga till
din graf.
Vill du aven andra farg pa bakgrunden (bakom staplarna) kan du lata Properties rutan vara
oppen, klicka bara en gang pa bakgrunden i grafen sa véaxlar Properties-rutan till installningar
av just bakgrunden. Vill man justera andra delar i grafen, klickar man pa aktuell del.

Jag vet att detta ar trixigt och att det kraver tdlamod och envishet. Men det finns bara ett satt
att lara sig mer och mer om dylika justeringar och det &r att testa sig fram, om och om igen...

Min graf blev sa har:



Vilket mérke énskas?
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SonyE Nokia Samsung Siemens Motorola LG Ovriga

Ok, lat oss nu sammanfatta hur datamaterialet angaende mobilmérke ser ut. Kom ihag att
deskriptiv statistik handlar om att beskriva lage, spridning och form. Fér nominaldata finns
bara ett lampligt lagesmatt namligen typvardet (eng: mode). Typvardet ar den kategori med
hogst frekvens (ibland ar det flera kategorier som delar “forsta platsen” och utgor da alla
typvérdet). Vad det géller 6nskat marke &r det SonyEricsson som ar typvardet. Jag
fetmarkerade typvérdet i min tabell. VVad det galler spridning, finns egentligen inga bra
spridningsmatt for nominaldata. Men uttalanden av slaget:

"De tva storsta markena star for nastan 80%”

”De fem storsta mérkena utgor 95% av onskelistan”
kan ségas vara en form av uttalanden om spridning. Uttalandena ger ju en bild av hur
diversifierade svaren &r. Hur manga marken maste man inkludera for att fanga in 80%? | detta
fall rackte det med i princip de tva storsta markena. Hur hade det sett ut om man fragat om
market pa en bil, choklad eller kaffe?

Nar det géller form brukar man heller inte anvanda nagra statistiska matt. Vi nojer oss helt
enkelt med en graf likt den ovan, alternativt ett pajdiagram, dar man tydligt ser hur
koncentrerade svaren ar kring de tva storsta markena. Fordelningen ar langt ifran jamn mellan
de 6 storsta markena.

Sammanfattningsvis ar typvardet SonyEricsson som ar énskemalet for drygt halften av alla
som svarat. Onskemalen ar koncentrerade till ett fatal marken. De tva storsta markena svarar
mot néstan 80%. De fem storsta for 95%.



1.2 Att beskriva nominaldata — bivariat

Att analysera tva variabler samtidigt, exempelvis studera eventuellt samband mellan
variablerna, kallas bivariat analys.l undersokningen var det en hégre andel man &n kvinnor
som svarat. Hur mycket paverkas resultatet for onskat mobilmarke av att nastan 60% av de
som svarat var mén? Vad hade hant om det var fifty-fifty-férdelning av méan och kvinnor? Ja,
om preferenserna vad det géller mobilmarke & samma oavsett kon har dverrepresentationen
av man ingen storre betydelse. Men om preferenserna skiljer sig at kan mannens smak ha fatt
dominera svarsbilden for mycket (nu forutsatter jag att vi &r intresserade av en population dar
det ar fifty-fifty fordelning av man och kvinnor).

Dags att kontrollera om smaken &r densamma fér méan och kvinnor!

Nar vi har tva variabler med nominaldata &r en korstabell ett uppenbart val. Korstabeller
finner vi, inte helt otippat, i proceduren Crosstabs...

» Valj Analyze/Descriptive Statistics/Crosstabs...
» Flytta Kon till Row(s) och Mobilmérke till Columns
» Klicka pa Cells och markera saval Row som Column, enligt:

Lt Crosstabs x| EE x|
_ RQ_W(S): |?| Counts
*5 Generation [Rldergrupp) |7| *5 Kin |W| Ohssrved
Expected
| cels.. o e
Columni =) el -
(g Eormat... Percentages Residuals
*5 “ilket marke dnskas? [Mobil... |—7| g
» Row |:| Unstandardized
[ standardized
Layer 1 of 1
[] Total [ Adjusted standardized

» Klicka Continue
bisplay clustered bar charts

» Kryssai rutan
» Klicka OK

Du ska nu ha fatt foljande tabell:

Kon * Vilket marke onskas? Crosstabulation

Vilket marke dnskas?
SonyE Nokia Siemens | Motorola | Samsung LG Owriga Total
Kén _ Kvinna _ Count 143 131 28 23 60 16 10 411
% within Kén 348% | 319% 6.8% 5.6% 14.6% 3.9% 24% | 100,0%
st )
% within Vilket marke 277% | 480% | 737% | 793% 645% | 696% | 357% | 411%
Man  Count 373 142 10 6 33 7 18 589
% within Kén 633% | 24.1% 1.7% 1,0% 5.6% 1.2% 31% | 100,0%
S )
2 within Vilket marke 723% | 520% | 263% | 207% 355% | 304% | 643% | 589%
Total  Count 516 273 38 29 93 23 28 1000
% within Kén 516% | 27.3% 3,8% 2.9% 9,3% 23% 2:8% | 100,0%
S )
2o within Vilket marke 1000% | 1000% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

och foljande graf:



Bar Chart

400 Vilket marke dnskas?
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Kén

Grafen ar visserligen ganska tjusig, men dessvarre anger den antal observationer i respektive
kategori, vilket innebar en nackdel eftersom det ar fler mé&n &n kvinnor med i studien. En graf
dar den procentuella fordelningen uppdelat efter kvinnor och mén vore att foredra. Lat oss
testa att fa fram en sadan graf med hjalp av den interaktiva "grafbyggaren”.

» Valj Graphs/Chart Builder... Klicka OK i den efterféljande dialogrutan

Vi borjar med att vélja vilken typ av graf vi vill konstruera:

» Drag ikonen och sldpp den i det stora faltet ovan
» Drag variabeln Koén och slépp den i féaltet x-axis

» Drag variabeln Méarke och slépp den i faltet uppe till hoger (Cluster on x), enligt:

Cluster an X et color

_________________________

Count

““““ Kvinna fan

...............

10



» Andra Statistic till Percentage, klicka p& Set Parameters och vilj: Total fér each X.axis

Category (pa detta satt beraknas procentuell fordelning for respektive x-kategori, dvs i
vart fall kon), enligt:

Statstcs
Wariahls:
Statiztic:
’Percentage (0] = ]

Set Parameters...
u52 Element Properties: Set Parameters 1'

Denotminstor for Computing Percentace:

Grand Total =
(Grand Total

Tatal for Each X-Axis Category

Total for Each Legend Varishle Category (same fill colar)

R

Du ska nu ha fatt foljande graf:

Vilket marke énskas?

.SonyE
Ehokia
ESiemens
- Motorola
60,0% Osamsung
| [
Eévriga

40,0%

Percent

20,0%

Kvinra

Kén

Bra, dags att utnyttja tabell och graf for att svara pa nagra fragor.

A | 34,8% bland kvinnorna 6nskar sig en Sony E och 35,7% onskar sig Ovrigt méarke

B | Bland de som 6nskat sig en SonyE ar 34,8% kvinnor och bland de som énskat sig Ovrigt
marke ar 35,7% kvinnor

C | Bland de som 6nskat sig en SonyE &r 34,8% kvinnor. Bland kvinnorna var det 35,7%
som onskade sig ett Ovrigt marke.

D | Bland kvinnorna énskade sig 34,8% en SonyE. Bland de som 6nskade sig Ovrigt méarke
var 35,7% kvinnor

E | Inget av ovanstaende ar korrekt

11



Medianen &r ett bra lagesmatt for detta datamaterial

Typvardet &r ett bra lagesmatt i detta datamaterial

Typvardet ar ett bra lagesmatt oavsett dataniva

Kvartiler ar ett annat alternativ i detta datamaterial

m g |0 |w|>

Typvarde & samma sak som andel

Det finns en skillnad i lage mellan kvinnor och mén i datamaterialet

Det saknas en skillnad i lage mellan kvinnor och mén i datamaterialet

Det finns en skillnad i spridning mellan kvinnor och mén i datamaterialet

Det saknas en skillnad i spridning mellan kvinnor och mén i datamaterialet

m g |0 |w|>

Man och kvinnor har samma typvérde i datamaterialet

Detta avsnitt borjade med fragan om resultatet for 6nskat mobilméarke skilt sig mycket om det
varit fifty-fifty fordelning av kvinnor och méan? Ja, andelen som dnskat Sony totalt sett hade
da varit 0,50,348+0,5-0,633=0,4905. Siffran ar nagot lagre an de 51,6% som onskat SonyE i
vart datamaterial, vilket var forvantat nar de inte lika fullt SonyE-fralsta kvinnorna fick lika
stor inflytande som ménnen.

Den hade varit: 10,1%

Den hade varit: 0,101%

Den hade varit: 1%

Den hade varit: 50%

m g |0 |w|>

Den hade varit snittet mellan 14,6% och 5,6%

» Gor pa egen hand en tabell dar de tva generationerna jamfors (yngre an 35 ar
respektive minst 35 ar). Du kan anvanda precis samma procedur men byt variabeln
Kon mot variabeln Aldergrupp.

A

Léget ar det samma oavsett generation.

12




Det finns markanta skillnader i lage

Skillnaden mellan generationerna ar lika stor som skillnaderna mellan kvinnor och mén.

Den aldre generationen ar mer koncentrerad till de tva storsta markena.

m|O O W

Det ar farre &n en av tio i den yngre generationen som 6nskar Samsung

» Kor en Crosstabs till for att konstatera att fordelningen i aldersgrupp ser likadan ut for
kvinnor som for mén (Analyze/Descriptive Statistics/Crosstabs... Kén i Rows och
Aldergrupp i Column, OK).

1.3 Att beskriva nominaldata — multivariat

Att skapa statistik som inkluderar minst tre variabler samtidigt kallas for multivariat statistik.
Lat oss ater studera skillnaden mellan kvinnor och mén, men nu uppdelat efter generation!

» Valj Analyze/Descriptive Statistics/Crosstabs...

» Flytta Kon till Row(s) , Mobilmarke till Columns och Aldergrupp till Layer

» Kolla att Display Clustred bar charts & markerad

» Klicka pa Cells och se till att endast Row ar markerat under Percentages, enligt:

. Crosstabs if Crosstabs: Cell Display =

Row(s): Counts

d.b e | Exact... |
n
) | stistios... | pserved
E: e
| ces.. | L Expecte
Column(s): -
@ at... Percentages Residuals
&b Vilket mérke friskas? [Mobil.. | Eom | d
- R D Unstandardized
|:| Column |:| Standardized
Layer 1 of 1
[] Total [ adjusted standardized
et
Moninteger Weights
| pw | @ Generation [Alderarupp] (%) Round cell courts () Round case weights
(O Truncate cell counts () Truncate case weights
() Mo adjustments

Display clustered bat charts
Continug | | Cancel | | Help

|:| Suppress tables

» Klicka Continue och OK

Granska output och svara pa foljande fraga (mindre marken=alla marken férutom SonyE &
Nokia):
Fraga nr 6. Vilket/vilka av féljande pastaende forefaller korrekt(a)?

A | De mindre markena onskas oftare bland kvinnor an bland mén

De mindre markena 0nskas oftare i den yngre generationen

Generation har betydelse men bara bland kvinnor

De mindre markena &r speciellt starka bland yngre kvinnor

m|O O W

De mindre markena &r ungefar lika populdra bland yngre man som bland aldre mén
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2. Att beskriva ordinaldata

2.1 Att beskriva ordinaldata med fa skalsteg

Antag att samtliga personer i var mobiltelefonsundersokning ocksa fick svara pa fragan:
Hur viktigt & det med GPS i mobilen?
Svarsalternativ: Onddigt/Betydelseldst/Viktigt/Krav

Detta ar ett exempel pa en variabel som antar sina varden pa en ordinalskala med fa skalsteg. |
denna situation kan man i princip anvanda samma typ av deskriptiv statistik som for
nominaldata. Att komplettera med median, kvartiler eller annan statistik som ér tillaten for
ordinaldata ger inte mycket i mervérde nér antalet skalsteg ar s pass begransat.

Vi anvander darfér samma typ statistik.
» Valj Analyze/Descriptive Statistics/Frequencies...
» Flytta variabeln GPS till rutan Variable(s), klicka OK

Ar GPS viktigt?
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid  Onddigt 237 237 23,7 23,7

Betydelsldst 363 36,3 36,3 60,0

Viktigt 259 259 259 85,9

Krav 141 14,1 14,1 100,0

Total 1000 100,0 100,0

Som vi kan se ar typvardet: Betydelseldst. Lat oss se om resultatet dr detsamma oavsett kon.

» Valj Analyze/Descriptive Statistics/Crosstabs...

» Flytta Kon till Row(s) , GPS till Columns

» Klicka pa Cells och se till att endast Row ar markerat under Percentages
» Klicka Continue och OK

Kon * Ar GPS viktigt? Crosstabulation

Ar GPS viktigt?
Onodigt | Betydelslost Viktigt Krav Total

Kon Kvinna  Count 188 127 73 23 411
% within Kén 45,7% 30,9% 17,8% 5,6% 100,0%

Man Count 49 236 186 118 589

% within Kén 8,3% 40,1% 31,6% 20,0% 100,0%

Total Count 237 363 259 141 1000

% within Kén 23,7% 36,3% 25,9% 14,1% 100,0%

Som vi kan se skiljer sig svaren i lage. Mannen finner GPS viktigare an kvinnorna.
Lagesmattet ar BetydelselGst samt Onddigt for méannen respektive kvinnorna. Man kan dven
komplettera tabellen ovan med ett stapeldiagram likt det vi tidigare sett. Dock ska man inte
anvanda pajdiagram, eftersom pajbitarna inte askadliggor ordningen mellan skalstegen.
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2.2 Att beskriva ordinaldata med manga skalsteg - univariat

Antag att samtliga personer i var mobiltelefonundersékning under en period fick utgora
testpersoner for en ny telefon, en Iphone. | utvérderingen fick man bedéma ett antal olika
egenskaper och dessa bedémningar summerades ihop till ett score pa en skala fran 0 (sémsta
tankbara) till 120 (basta tankbara). Denna nya variabel har en ordinalskala med manga
skalsteg. Har passar det inte alls med en tabell — fundera pa varfor? (Om du vill kan du ju testa
att skapa en tabell med hjélp av proceduren Frequencies, eller uppdelat efter kon medhjalp av
Crosstabs... for att se hur forfarligt resultatet ser ut!).

Nar vi har ordinaldata med manga skalsteg kommer statistiska matt som median och kvartil
val till pass. Dessa matt finns tillgangliga i flera av procedurerna i SPSS.

Vi borjar med ett gammal bekant procedur:
» Valj Analyze/Descriptive Statistics/Frequencies...
» Flytta variabeln Iscore till rutan Variable(s)
» Klicka pa Statistics... och markera Quartiles i dialogrutan som 6ppnas
» Klicka Continue och OK

Utover den vanliga frekvenstabellen (som ar ratt meningslés i detta fall — vi hade kunnat vélja
bort denna genom att avmarkera: Display frequency tables i den forsta dialogrutan) far vi
féljande lilla tabell:

Statistics

Iphone bedomning

N Valid 1000
Missing 0
Percentiles 25 66,00
50 73,00
75 80,00

| tabellen finner vi att undre kvartilen (25% percentilen, dvs 25% av vérdena &r lagre) ar 66,
Medianen ar 73 (hélften gav lagre betyg, hélften hogre betyg), samt att 6vre kvartilen (75%
percentilen, dvs 75% av vardena ar lagre) ar 80.

Lat oss nu testa en procedur som ger en mangd statistiska matt.
» Valj Analyze/Descriptive Statistics/Explore...
» Flytta variabeln Iscore till rutan Dependent List
» Klicka pa Plots... och markera dven Histogram klicka Continue
» Klicka pa Statistics... och markera dven Percentiles klicka Continue
» Klicka OK
Du ska nu ha fatt en stor tabell med mangder av statistiska matt. Dock ar det bara ett begransat
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antal av dessa matt som éar tillampbara for ordinaldata. Du ska dven ha fatt en mindre tabell
med percentiler, bland annat undre och 6vre kvartil. Vidare ska du ha fatt féljande tre grafer:
= Histogram som illustrerar datamaterialets fordelning
= Stam och bladdiagram som &r en variant av ett histogram, men med mer
information (om man vrider pa diagrammet 90 grader moturs ser man
tydligt likheten med histogrammet)
= Boxplot som illustrerar: median (strecket inuti ladan), undre och Gvre
kvartil (Iadans undre och 6vre kant), samt minsta och stérsta vérde bland
de varden som inte anses vara outlier eller extremvérde. (Outlier
symboliseras med cirklar och definieras som varden som ligger 1,5 till 3
kvartilavstand (ladlangder) fran nagon av ladans kanter. Ar avstandet
minst tre kvartilavstand kallas vardet for extrem och symboliseras med
en stjarna) :

120

837
(o]
215

100+ —T—— Max bland varden som inte &r
outliers eller extrema

801 Ovre kvartil
Median
Undre kvartil

G0

349 : .
Min bland varden som
a0 7 inte &r outliers eller
357 g'ee extrema

33102

20

T
Iphone beddémning

Som tidigare papekats ger proceduren Explore en mangd statistiska matt. Men det ar endast ett
fatal av dessa som dr statistiskt korrekta att anvanda. Jag raderade de matt som inte &r
statistisk korrekta ur tabellen (aktivera tabellen/markera vilken rad som ska tas bort,
hdgerklicka vélj Select Data and Label cells) och fick till slut féljande tabell:

Descriptives

Iphone bedomning  Median 73,00
Minimum 35
Maximum 108
Range 73
Interquartile Range 14
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Ja, det bidde inte mycket kvar! Man kan dessutom ifragasatta dven range (skillnaden mellan
max och min, pa svenska: variationsvidd) samt kvartilavstand, eftersom bada dessa matt
inbegriper berékning av en differens, vilket inte ar en korrekt kalkyl pa ordinaldata (eftersom
ordinaldata saknar ekvidistans).

Dock &r det ganska vanligt att man bryter mot statistikens regler och anvander kvartilavstand
som matt pa spridning for ordinaldata. Antag att en annan telefon utvarderades samtidigt och
att denna telefon ocksa fick medianen 73 men ett kvartilavstand pa 25. Detta skulle innebéra
att de 50% centrala svaren ryms pa 14 skalsteg for Iphone men kraver 25 for den andra
telefonen, vilket ju faktiskt ger information om spridning. Dock maste man vara forsiktig med
tolkningen nar medianerna skiljer sig at, mer om detta senare.

En fordel med proceduren Explore &r att man kan dela upp statistiken efter faktorer,
exempelvis dela upp statistiken efter kon.
Denna mojlighet finns dven i foljande procedur:

» Valj Analyze/Reports/Case Summaries...

» Flytta Iscore till Variables

» Avmarkera rutan Display cases

» Klicka pa Statistics... och flytta darefter over de statistiska matt du anser ar lampliga

till rutan Cell Statistics

.38 Summarize Ca 3l = summary Report: Statistics x|
Variables: e, e i
Yariables: | Stetistics... Statistics: - Cell Statistics:
qb Kin d:i Iphone beddmning [lzcore]| ————— Range - Mumber of Cazes
&b Generation [Aldergrupp] Qpetians... | Last Median
@b Vilket mérke Snskas? M., | - | First Mirimum

d:i Ar GPS viktigt? [GPS] Standard Deviation || it

Wariance

Kurtosiz

. ) Std. Error of Kurtosis

Grouping “ariable(s): - Ny
EMNIESS o

Std. Error of Skewns

Harmanic: Mean

[+]

Geometric Mean

X Percert of total sum
[ Display cases |

Percent of total M |

» Klicka pa Continue, Klicka OK

Som du ser far du nu endast en mindre tabell enbart innehallande de statistiska matt du
bestallt.
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2.3 Att beskriva ordinaldata med manga skalsteg - bivariat

Kort sagt kan man sdga att saval Explore som Case Summaries kan ge ungefir samma
deskriptiva statistik (dock saknas kvartilavstand och nagot mer i Case Summaries) men med
skillnaden att Explore “exploderar ut all information automatiskt” medan man i Case
Summaries sjalv skraddarsyr vilka statistiska matt man vill ha. Bada procedurerna ger
mojligheten att dela upp statistiken efter nagon faktor, exempelvis kon. Och det &r precis vad
vi ska gora nu...

vvyvyyvyy

v

Klicka OK

v

Vélj Analyze/Reports/Case Summaries...
Flytta Iscore till VVariables
Flytta Kon till Grouping Variable(s)
Avmarkera rutan Display cases
Klicka pa Statistics... och flytta darefter over de statistiska matt du anser ar lampliga
till rutan Cell Statistics

Dubbelklicka for att aktivera tabellen i output.

» Valj Pivot/Pivoting Trays och anvand pivotbrickan for att stuva om enligt:

EPivnting Trays

:_.;; Wariakles

T} Kén

4 Statistics

-

» Sténg déarefter pivotbrickan
» Markera raden med medianerna, hogerklicka och valj Cell Properties, valj fliken

Format Value och andra antal decimaler till O, enligt:

- Wariahbles |Iph0ne beddmning "’l

Nu ska din tabell se ut sa har:

) Kiin

b kyinna Man Total
| M 411 589 1000
1 Median §6,00
1 Minimum an 55 3R

vy immitd
weydedd

£
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Case Summaries

Iphone bedémning

Kon
Kvinna Man Total
N 411 589 1000
Median 66 78 73
Minimum 35 55 35
Maximum 102 108 108

Lat oss testa att revidera tabellen ytterligare, men nu med hjélp av Word. Anvénd tabellen
ovan. Markera raden med Minimum (hela raden ska bli markerad), vélj Table/Insert/Rows
Abov tre ganger. Skriv Kvartilavstand i Gversta raden, ovre kvartil pa nasta rad och undre
kvartil pa den tredje lediga raden.

» Valj Analyze/Descriptive Statistics/Explore... med samma instéllningar som forut,
men flytta nu &ven Kon till Factor List. Finn vardena i SPSS-output, kopiera och
Klistra in i tabellen (i Word) . Ska bli s& har (jag har dessutom raderat de tva Gversta

raderna):
Kon
Kvinna Man Total
N 411 589 1000]
Median 66 78 73
Kvartilavstand 15 11 14
Ovre kvartil 72 83 80
Undre kvartil 57 72 66
Minimum 35 55 35
Maximum 102 108 108

» Markera hela tabellen ovan och vélj i Word: Table/Table Auto Format och valj
formatet Simplel. Resultatet blir (har dven justerat kolumnbredden nagot):
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Koén

Kvinna Man Total
N 411 589 1000
Median 66 78 73
Kvartilavstand 15 11 14
Ovre kvartil 72 83 80
Undre kvartil 57 72 66
Minimum 35 55 35
Maximum 102 108 108

Hoppsan, dar blev det visst lite traning i Word ocksa. Men visst blev tabellen fin?

Med variabeln Kon i kolumner blir det 14tt att jamfora kvinnor och man. Vardena ligger intill
varandra och dar latta att l1&sa av. Tabellen &r lattlast och statistiskt korrekt. Nja, fOrresten, det
finns en brasklapp. Kvartilavstandet anvands ofta i praxis i denna situation (ordinaldata) men
ar egentligen inte fullstandigt statistiskt korrekt. Skalet dr att vi inte vet om en skillnad pa 11
enheter (mannens kvartilavstand) i 6vre delen pa skalan (mannen har medianen 78) avspeglar
en mer homogen bild i asikt an en skillnad pa 15 (kvinnornas kvartilavstand) pa en del av
skalan som ligger lagre (kvinnorna har medianen 66). Kanske ar skillnaden i asikt mellan
varje skalsteg mindre kring 66 dn kring 78? Kvartilavstandet ska alltsa anvandas med stor
forsiktighet.

Fraga nr 7. Vilket/vilka av foljande pastaende forefaller korrekt(a)?

A | Man och kvinnor skiljer sig i lage, mannen dr mer positiva till Iphone &n kvinnorna.

B | Mer an halften av kvinnorna satter lagre betyg an 50

C | Ménnens asikt ar mer homogen an kvinnornas forutsatt att intervallet mellan 72 till 83
avspeglar en mer homogen asiktsvariation an intervallet fran 72 ned till 57.

D | 75% av kvinnorna har ett varde som &r mindre an det varde som endast 25% av mannen
understiger.

E | Mdannens 6vre kvartil &r 83 vilket innebdr att 17% ligger ovanfor vérdet 83.

Som avslutning pa bivariata analysen kan vi se om skillnaden i asikt skiljer sig mellan
generationerna.

» Valj Analyze/Descriptive Statistics/Explore...

» Flytta Iscore till Dependent List och Aldergrupp till Factor List.

» Klicka OK.
Som vi kan se verkar generationerna ha ungefar samma uppfattning. Skillnaden i saval lage
som spridning ar sma. Férmodligen &r inte denna skillnad statistiskt sakerstalld (ett begrepp vi
aterkommer till i slutet av kursen, samt i kursen: Tillampad statistik — att dra slutsatser fran
data). Formodligen ar skillnaden pa en poang pa denna skala inte heller av nagon storre
praktisk betydelse (oavsett om den &r statistiskt sakerstélld eller inte).
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2.4 Att beskriva ordinaldata med manga skalsteg — multivariat

Vi borjar med att begéara generellt att analyser vi utfor ska delas upp efter aldersgrupp.
» Valj Data/Split File... Markera Compare Groups och flytta 6ver Aldergrupp till rutan
Groups Based on, enligt:

&k split File x|
@b Kin () Analyze all cazes, do not creste groups
&5 Wilket mérke Snskas? M..|
gl i GRS vikiot? [5PS] -
ol iphone bedémning [lscore)| () Croanize outout by groups

Groups Bazed on:
&5 Generation [Aldergrupp]

[»]

(3) Sott the file by grouping vatiskles

(JFile is already sorted

Nu kommer alla analyser vi utfor delas upp efter aldersgrupp.
» Valj Analyze/Reports/Case Summaries... Avmarkera Display cases (om inte detta
redan &r gjort)
» Flytta Iscore till VVariables och Kon till Grouping Variable(s)
» Klicka pa Statistics... och vélj passande statistiska matt

.:f Summarize Cases x| & summary Report: Statistics x|
Wariables: ——— Statistics: Cell Statistics:
LIRS | statistics... —
&5 Generation [Aldergrupp] d:l Iphone beddmning [lzcore]| ——— Mean LA Mumber of Cazes
&5 Wilket marke dnskas? ... | Options .. | Grauped Median Mectian
I{I Ar GPS viktigh? [GPS] | “» | Std. Error of Mean Minimum
Sum Maimum
Range
Last
First
Grouping ariable(s): Standard Deviation -
| ‘&5 Ken | Wariance

» Klicka Continue och OK
» Dubbelklicka pa den erhallna tabellen. Vélj Pivot/Pivoting Trays och forsok fixa till
foljande tabell:

Case Summaries

Iphone bedémning

Kon
| Generation Kvinna Man Total
<35 N 204 293 497
Median 65,00 78,00 74,00
Minimum 36 55 36
Maximum 96 100 100
35+ N 207 296 503
Median 66,00 77,00 73,00
Minimum 35 56 35
Maximum 102 108 108

Ja, det verkar vara ungefar samma skillnad i l1age mellan kvinnor och méan oavsett vilken
generation vi studerar. Vi avslutar med att avaktivera uppdelningen efter aldergsupp:
» Valj ater Data/Split File och markera Analyze all cases, do not create groups.
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3. Att beskriva kvantitativa data

| detta avslutande avsnitt ska vi bekanta oss med ett datamaterial som innehaller information
om salda fastigheter. Datamaterialet innehaller information om bland annat fastighetens pris,
taxeringsvarde, boyta, biyta, byggar och standard. Datamaterialet &r baserat pa samtliga
fastigheter salda i Uddevalla kommun ar 2002, se SPSS-filen: fastighetspris.

Variabeln som vi ska fokusera pa, var malvariabel, ar kdpesumman, dvs vilket pris fastigheten
saldes for.

3.1 Att beskriva kvantitativa data — univariat

Vi borjar med att studera var malvariabel kdpesumma och studera dess lage, spridning och
form.
» Valj Analyze/Descriptive Statistics/Explore...
» Flytta variabeln Képesumma till rutan Dependent List
» Klicka pa Plots..., markera Histogram (sjalv brukar jag avmarkera Stem-and-leaf
eftersom jag personligen inte ar sa fortjust i den grafen). Klicka Continue.
» Klicka OK

Resultat:
Descriptives
Statistic Std. Error
Képesumma  Mean 879,36 23,017
95% Confidence Interval Lower Bound 834,13
for Mean Upper Bound 924,59
5% Trimmed Mean 829,22
Median 787,50
Variance 246868,578
Std. Deviation 496,859
Minimum 30
Maximum 4420
Range 4390
Interquartile Range 425
Skewness 2,437 113
Kurtosis 10,322 226
5000
Histogram
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Dags for en fraga.
Fraga nr 8. Vilket/vilka av féljande pastaende forefaller korrekt(a)?

A

Fastighetspris ar en normalférdelad variabel

Fastighetspris foljer en positivt sned fordelning

Fastighetspris foljer en negativt sned fordelning

| datamaterialet finns outliers men inga extremvérden

m|O O W

Medelvardet & markant lagre &n medianen, vilket ar naturligt for en positiv snedférdelad

variabel.

Fraga nr 9. Vilket/vilka av féljande pastaende forefaller korrekt(a)?

A

Medelvardet dr det bésta valet av lagesmatt for detta datamaterial, eftersom det ar det
effektivaste lagesmattet for kvantitativa data

Medianen &r ett mer representativt lagesmatt an medelvardet i detta datamaterial

Kvartilavstandet bor inte anvandas som spridningsmatt nar materialet har outliers och
extremvarden

Standardavvikelsen ar det basta valet av lagesmatt for detta datamaterial

Varken medelvarde eller standardavvikelse &r speciellt kdnsliga for extremvérden

3.2 Att beskriva kvantitativa data — bivariat

Lat oss nu jamfora prishilden mellan aret-runt-hus och fritidshus.

» Valj Analyze/Descriptive Statistics/Explore...

Flytta variabeln Képesumma till rutan Dependent List

Flytta variabeln Anvandning (Aret-runt-hus eller fritidshus) till Factor List.

OK

Dubbelklicka pa den erhallna tabellen med deskriptiv statistik (ska bli streckad ram
runt)

» Valj Pivot/Pivoting Trays... och flytta variabeln Anvéndning (Aret-runt-hus eller

fritidshus) fran Row till Column, enligt:
x|

>
>
>
>

:_.'_; Stat Type
Fod Bret rurt eller fritidsh...

+ 43 Dependent Varia...

T} Statistics
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» Stang Pivotbrickan. Granska den erhallna tabellen.

Tabellen innehaller bland annat lagesmatten: medelvéarde och median. Vidare finns tre olika
spridningsmatt:  variationsvidd  (range), kvartilavstand  (interquartile range) samt
standardavvikelse (standard deviation). Tva av spridningsmatten talar for att fritidshusen har
storst prisvariation medan ett matt talar for det omvénda.

Fraga nr 10. Vilket/vilka av foljande pastdende forefaller korrekt(a)?

A | Aret-runt-hus ligger ungefér 280 000 kr ver fritidshusen i prisniva

B | Aret-runt-hus ligger drygt 300 000 kr &ver fritidshusen i prisniva

C | Fritidshusen har for den stora massan av hus en mer homogen prisbild &n aret-runt-husen,

men det finns fritidshus som avviker fran den stora massan och har extremt hoga priser

Aret-runt-husen har lagre spridning.

Medelvérde och standardavvikelse &r i detta material de bésta valen av l&ge och
spridningsmatt. Dessa matt ar alltid basta valen for kvantitativa data.

Som du sékerligen redan misstankt paverkar fritidshuset med en prislapp pa éver 4 miljoner
vara statistiska resultat ganska mycket. Lat oss testa vad som hander om vi exkluderar detta
varde.
» Valj Data/Select Cases
» Markera If condition is satisfied, klicka pa If... , flytta dver variabeln Pris och anvand
knapparna nedan for att ange villkoret: Pris<4000. Klicka Continue och OK.

iz Select Cases i Select Cases: If
Select

I 10y —— Pri

? K"nummer [ [L o O &ll cases |§ 10 rumimer [I0] | o Pris = 4000
dpesumima [Pris . o L Képesumma [Pris]

& Texerngsvards [Tax] O i e 03 it & Taxeringsvirds [Tax]
&5 Aret runt eller fritidshus... e Priz < 4000 &b Aret runt eller friticshus. .. —
?} Lege i forhalande til vat... | o ;\g Léige i férh&lande til vat... =] 2|

Husets standard [Stand... Huzets standsrd [Stand... — &l el &
P Bostadsyta (m2) [Boyta] & Bostadsyta (m2) [Boyta] | a | |i| |i| |L||

» Valj Data/Sort Cases
» Flytta Kopesumma till rutan Sort By, samt markera Descending (avtagande)

&i Sort Cases

Sort by
Hopesumma [Priz] -- De...

W 1D murmmer [10]

f Taxeringsvarde [Tax)
&5 Bret runt eller friticish. .
¢5 Lége i forhalands til ...|
& Husets standard [Sta. | =
& Bostadsyta (m2) [Bo...
& Biyta (m2) [Bivta]

@& Eyganadsar [Byogosr]

[»

(]

Sort Order

() ascending

(%) Descending

Kolla i datamaterialet ska du se att fastigheterna &r ordnade efter pris i fallande ordning. Du
kan ocksd se att det dyraste huset (ett fritidshus) ar exkluderat (radnumret ska vara
overstruket).
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» Kor nu Explore... igen och jamfor aret-runt-hus och fritidshus. Vad blir resultatet?
Kanske bor du kolla igenom fraga 10 igen och se om du svarat ratt?
» Vilj Data/Select Cases och markera All cases, OK.

3.3 Att beskriva kvantitativa data — multivariat

Lat oss ater studera skillnaden mellan Aret-runt-hus och fritidshus beroende pa fastighetens

lage.
» Valj Data/Split File och dela materialet efter Lage, enligt:
& split File x|
§ IO nurmmer [ID] () Analyze all cases, do not create groups
hipesumma [Pris) =
& Taxeringsvards [Taz] ? B e
&b Aret runt eller fritiishus | () Qroanize output by groups
@@ Husets standard [Stand. .. Groups Bazed on:
§ Bostadsyta (m2) [Boyta] ‘—‘ |5 Lége i firh3lande till vattnet [ |
Bivta (mi2) [Biyta]
& Byganadsar [Byggsr]
& Pris < 4000 (FILTER) [fit .
» OK

» Vilj Analyze/Reports/Case Summaries...

» Avmarkera Display Cases

» Vilj Kopesumma som Variables och Anvanding (aret-runt eller fritidshus) som
Grouping Variable(s).

» Klicka pa Statistics och lagg till Median i Cell Statistics, enligt:

i Summarize Cases x| & summary Report: Statistics x|
ariables: | Statistic Statistics: Cell Statistics:
& D nummer [ID] 4 Wapesumma [Pris] = Mean = Mumber of Cazes
& Taxeringsvrde [T [_gstons.. | | lorouped wecten
@b Lage i forhdllande il watt .. ‘ Py | Stdl. Error of Mean
& Huzets standard [Standa... Sum
g& Eostadsyta (m2) [Bovta] hAinitti
f Bivta (m2) [Biyta)] hsimum
Evyganadsar [Byogir
& \)ng [Byog ], Grouping Yariakle(s): Range ‘ « ‘
ﬁ Priz = 4000 (FILTER) [fitte... = First
| @b Rret runt eller fritidstius...
P T ‘ - | Last —
L Standard Deviation
Nariance
|:| Display cases Hurtasis .
Std Frear of Kirosiszl

» Klicka Continue och OK
Granska statistiken. Observera att det ar fa hus som ligger nara eller vid strand, vilket gor
statistiken lite osaker. Men i detta material kan vi se att medianpriset ar hogre pa aret-runt-hus
an fritidshus om laget &r vid strand for da ar det tvartom (dock sma stickprov).

» Vilj Data/Split File och markera Analyze all cases... Klicka OK.

Lat oss nu bekanta oss med ett sa kallat punkdiagram (eng: scatterplot).
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» Vilj Graphs/Legacy Dialogs/Scatter/Dots... Markera Simple Scatterplot, Klicka
Define
» Flytta Kopesumma till Y Axis och Taxeringsvarde till X Axis, enligt

ias Simple Scatterplot

] ¥ Axis |_
ﬁ ID nummer [ID] | « | |§ Kapezumma [Priz] | ]
&5 Bret runt eller fritidshus .. — W A |_
&b Lage i firhdllande til vat.. | + | Eﬁ Taxeringsvarde [Tax] |
ﬁ Huszets standard [Stand...
&% Bostadsvta (m2) [Bovta] Set Markers by
Dt e e s o |

» OK
Du ska nu ha fatt foljande graf.
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Som vi kan se finns det ett samband mellan Taxeringsvarde och Képesumma. Sambandet ser
linjart ut. (Man skulle kunna dra en linje i punktsvarmen for att beskrivas monstret — mer om
detta i kursens kommande modul). Fastigheter som avviker mycket fran “linjen” har ett
avvikande forhallande mellan kdpesumma och medelvarde. Exempelvis verkar det finnas ett
hus som salts for 6ver 2 miljoner kr men som har ett taxeringsvarde pa ca 300 tusen kr. Det &r
latt att plocka fram de fastigheter vars pris kraftigt dverskrider taxeringsvéardet.
Lat oss berdkna kvoten mellan kdpesumma och taxeringsvarde:

» Valj Transform/Compute Variable...

» Ange ett namn for var nya variabel (Jag valde K_T)

» Skapa formeln Képesumma/Taxeringsvarde, enligt:

a8 Compute Yariahle

Target Yariahle: Mumeric Expression:
KT |- PrisiTa
| Type & Label... |
[ -
» Klicka OK
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» Valj Data/Sort Cases... Valj att sortera efter K_T i fallande ordning (Descending),

enligt:

&& Sort Cases

& Kipesumma [Pris]

& Taxeringsvarde [Tax)
&b Bret runt eller friticsh.
&B Lége i trhllande till ...

& Bivta (m2) [Bivta]
& Byoonadsar [Byagdr]
P . ———

& Husets standard [Sta... |
& Bostadsyta (m2) [Bo... |

» Klicka OK

Soart by

I K T (D)

K2

Sort Order
() Ascending

(#) Descending

Granska datafilen. Overst i datamaterialet ligger nu ett hus med K T virde pd 7,6
(Kopesumman var alltsa 7,6 ganger taxeringsvardet). (Om jag arbetat pa skattemyndigheten
hade jag varit frestad att granska den fastighetsdeklarationen ... ©)

Lat oss nu testa en maffig graf.

» Vilj Graphs/Legacy Dialogs/Scatter/Dots... Markera Matrix Scatter, Klicka Define
» Flytta Over variablerna: Kdpesumma, taxeringsvarde, Standard, Boyta, Biyta samt
byggar till rutan Matrix Variables.

» Klicka OK

Resultat:
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Ovanstaende illustration innehaller en mangd grafer som ger oss mojligheten att studera
samband mellan olika variabler.l 6versta raden finner du punktdiagram med kopesumma pa y-
axeln och Gvriga variabler pa x-axeln i de olika diagrammen. Exempelvis ar grafen i rad 1
kolumn 2 samma graf som vi nyligen producerade (taxeringsvérde som x-variabel och
kdpesumma som y-variabel) men nu i mindre skala.

Foljer vi graferna pa oversta raden kan vi se att dven standard och boyta verkar visa samband
med kopesumma (ser nastan ut som linjara samband?). Daremot verkar kdpesumman vara
ungefar densamma oavsett biyta (kanske glommer man att titta efter forrad och biytor nar man
koper hus?). Slutligen kan vi konstatera att grafen mellan byggar och kdpesumma ser mycket
skum ut.

Lat oss studera denna separat.
» Valj Graphs/Legacy Dialogs/Scatter/Dots... Markera Simple Scatterplot, Klicka
Define

» Flytta Kopesumma till Y Axis och Byggnadsar till X Axis
Resultat:
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Uppenbarligen ar ndgot mycket konstigt. Det ser ut som om nagra hus var byggda ar 0 och
darefter byggdes ingenting forran ndrmre 2000-talet.

Lat oss ta fram lite deskriptiv statistik for byggar.

» Valj Analyze/Descriptive Statistics/Explore...

» Flytta variabeln Byggnadsar till rutan Dependent List (rutan Factor List ska vara tom)

» OK
Om man granskar statistiken ser man manga konstigheter. Medelvérdet for byggar ar 1934,6
standardavvikelsen ar 222 ar. Detta &r givetvis orimliga varden. Nar man granskar en variabel
ar det alltid bra att kika pa minsta och storsta véarde (for att se att alla varden haller sig inom
ett rimligt intervall). Som vi kan se & minimum i detta material 0, men att ett salt hus i
Uddevalla skulle vara byggt ar 0 &r fullstandigt otankbart. Nagot maste vara fel i
datamaterialet. Faktum ar att O representerar saknat varde (Missing Value), byggaret ar okant
helt enkelt. Men eftersom detta inte ar deklarerat for SPSS tolkar SPSS 0 som ar 0. Detta
maste vi andra pa.

» Gaini Variable View
» Ga in pa raden for Byggar och i kolumnen Missing. Klicka pa ”lilla gra knappen” och

markera Discrete missing values och skriv vardet 0, enligt
&i Missing Yalues x|

() Mo tissing values

(%) Discrete missing values

b | |

» OK
» Kor nu ater Explore
Som vi kan se ar nu medelvardet for byggar ca 1960 och standardavvikelsen ar ungefar 23.
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Minimum &r nu 1864. Nu ser statistiken mycket rimligare ut. Tank vad ett fatal felaktiga
varden kan stélla till statistiken! Det géller att vara vaken for konstigheter i grafer och tabeller!
Vi avslutar med att kontrollera att grafen med byggar och kdpesumma ser rimligare ut:
» Vilj Graphs/Legacy Dialogs/Scatter/Dots... Markera Simple Scatterplot, Klicka
Define
» Flytta Kopesumma till Y Axis och Byggnadsar till X Axis
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Verkar rimligt!
Nu var det slut... Mycket bra kdmpat! Hoppas det varit larorikt... mvh//Martin
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